Internet. Méthodes de recherches sur le web.





1. Méthode directe, intuitive��
= frappe d’un nom sans savoir si le site existe�ex. Peugeot.com ou Peugeot.fr ou PSA.fr...�
�
2. Avec un moteur de recherche d’ URL�
= frappe d’un nom : le moteur trouve des sites le contenant et donne leurs adresses URL...�
�
3. Avec Catalogues ou Annuaires�3.1 hors ligne�



recherches sur CD-ROM, revues, ouvrages...�
�
�3.2 en ligne�
1. Services spécialisés : COMPUSERVE, AOL, MSN, WANADOO...�
�
�
2. Moteurs avec Annuaires ou Catalogues :�ex. celui de Yahoo : www.yahoo.fr/�
�
�
3. Sites spécialisés : ex. CNRS�www.urec.fr/france/www_list_fr.htm�
�
4. Avec un moteur de recherche « évolué »�
ex. Alta Vista : http:/www.altavista.digital.com/


= recherches croisées... AND, OR, NEAR...�
�
5. Choix demoteur de recherche spécialisé�
1. Par type de médias : images, sons...�ex. www.ctr.columbia.edu/webseek�
�
�
2. Par type de données ou de services :�- pour les adresses de mèl�- pour les fichiers FTP : ex. ftp-search.ntnu.no/?�- pour les forums : ex. www.dejanews.com�
�
6. Choix d’un métamoteur�
ex. Général Moteur hawai.acorus.fr/general/�
�
7. Des agents intelligents ?�
= sortes de robots chercheurs : ex. www.bospot.com�
�
8. Se faire apporter l’information...�
1. Par des listes de diffusion


2. En adoptant la technologie Push, le webcasting�
�
Remarque : choisir un moteur puissant et « francisé »�- en nombre de pages indexées : l’indexation porte sur des chaînes de caractères en plein texte, pas sur des descripteurs !�- en possibilités de requêtes : méthodes simples et complexes nécessaires�- et tolérant les signes accentués, les langues nationales...�
�
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